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Бизнес-премия VK: Проявление 

Событие года для тех, кто задаёт новую планку рекламному рынку.
Это новый стандарт признания для рекламодателей, агентств и таргетологов, которые развивают бизнес с продуктами и проектами VK. Проявляем сильные идеи — https://vkawards.ru.






Заявка на участие
Как правильно рассказать о своём кейсе, чтобы проявить силу идеи и реализации, измеримый результат и инновационность вашего проекта.
Как подготовить:
1. Заполните шаблон, сохраните в формате PDF
2. Загрузите PDF-заявку в облачное хранилище, откройте доступ для просмотра
3. Отправьте нам ссылку на заявку в чат-бот премии в MAX @vk_awards_bot 


Инструкция для номинантов
· К участию принимаются кейсы, реализованные не ранее чем за 12 месяцев до даты подачи заявки.
· Механика кейса должна быть реализована с использованием продуктов, инструментов или площадок VK. Пожалуйста, отразите, как возможности VK повлияли на идею, реализацию и результаты проекта.
· Обязательно наличие измеримых результатов (числовые KPI) — без них кейс не может быть оценён по критерию «Результат».
· Можно подать до 5 кейсов. Для каждого заполните отдельную заявку и отправьте отдельную ссылку. 
· Один кейс участвует только в одной номинации, при этом в одну номинацию можно подать несколько разных кейсов.
· Если кейс создан вместе с партнёром — рекламодателем, агентством или таргетологом — стороны подают одну общую заявку.
· Все цифры и факты должны иметь проверяемый источник — прикрепите скриншот с выделением данных (см. раздел «Верификация данных»).
· Не оставляйте поля пустыми. Если пункт неприменим — укажите «Не применимо» и почему.
· Поддержка по вопросам: vkawards@vk.company 

Критерии оценки жюри
	Критерий
	Что оценивается

	Идея
	Насколько идея отвечает задаче, учитывает аудиторию и контекст, обладает ясной логикой и выделяется среди других решений

	Реализация
	Насколько качественно, целостно и последовательно идея воплощена в кампании, обоснован выбор инструментов и форматов

	Результат
	Насколько кампания достигла заявленных целей и насколько убедительно подтверждён эффект

	Инновационность
	Насколько нестандартно и эффективно использованы инструменты, форматы, технологии, и какую дополнительную ценность они создали




Раздел 1. Основная информация
Не оценивается жюри напрямую — формирует контекст для всех остальных ответов.

Название компании клиента / бренда
Ответ: 
Тип и краткое описание продукта или услуги
Ответ: 
Название кейса
Ответ: 
Номинация
Ответ: 

Период реализации кейса (дд.мм.гггг – дд.мм.гггг)
Ответ: 
Период оценки результатов (дд.мм.гггг – дд.мм.гггг) 
(если отличается от периода реализации, иначе «не применимо»)
Ответ:
Отрасль / категория продукта
Ответ: 
Продукты, инструменты и площадки VK, использованные в кампании
Ответ:




Раздел 2. Контекст и задача
Основа для критерия «Идея» —откуда родилось решение?

1. Опишите рыночный контекст: в какой ситуации находились бренд, категория, продукт и конкуренты в момент реализации кейса? Укажите значимые ограничения или особенности исходных условий.
(до 150 слов)
Ответ: 

2. Почему вы выбрали участие именно в этой номинации? Чем кейс релевантен именно для неё?  
(до 150 слов)
Ответ: 

3. В чём заключалась основная бизнес- или коммуникационная задача проекта?  
(до 100 слов)
Ответ: 

4. Укажите KPI, их плановые значения и способ измерения результата. 
(если результаты конфиденциальны, можно показывать только относительные значения)
Ответ: 
	KPI
	Плановое значение
	Фактическое значение
	Отклонение от плана, %

	 
	 
	 
	 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	





Раздел 3. Идея
5. Сформулируйте главную идею проекта одним предложением.  
(до 30 слов)
Ответ:

6. Почему именно такое решение отвечает на задачу и аудиторию? Чем оно отличается от стандартных для категории подходов?
(до 150 слов)
Ответ:

7. Опишите целевую аудиторию: кто был ядром, какие дополнительные сегменты удалось привлечь и почему это было важно для задачи.
(до 100 слов)
Ответ: 



Раздел 4. Реализация
8. Как идея была воплощена в жизнь: какие каналы, форматы, инструменты и технологии использованы и почему выбраны именно они?  
(до 250 слов)
Ответ:
9. Опишите путь пользователя: как аудитория взаимодействовала с кампанией от первого контакта до целевого действия.  
(до 150 слов)
Ответ: 
10. Укажите роль продуктов, инструментов и площадок VK в кампании.

	Продукт, инструмент или площадка VK
	Как 
использовался
	Какую задачу решал
	Вклад в общую механику

	 
	 
	 
	 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	







Раздел 5. Результат
11. Представьте достигнутые результаты по каждому KPI из раздела 2 (вопрос 4). Сравните с целевым значением.

	KPI
	Фактический результат
	Сравнение с целью

	 
	 
	 

	
	
	

	
	
	

	
	
	



Обратите внимание: результат должен явно ссылаться на цели и KPI, заявленные в разделе 2 — несвязанные с целями цифры не засчитываются жюри как подтверждение эффекта.

12. Объясните значимость результата для бизнеса, бренда или аудитории. Какие каналы или решения внесли наибольший вклад? 
(до 150 слов)
Ответ:
13. Какие другие факторы могли повлиять на результат (сезонность, внешние события)?  
(до 60 слов)
Ответ: 


Раздел 6. Инновационность
14. Что в вашем решении нестандартно для категории (например, инструмент, формат, технология, подход к аудитории)?  
(до 100 слов)
Ответ:
15. Какую дополнительную ценность это создало по сравнению с типовым решением задачи? 
(до 100 слов)
Ответ:
16. Какие выводы вы сделали по итогам кейса — что сработало лучше всего, какие гипотезы подтвердились или не подтвердились?  
(до 95 слов)
Ответ: 


Раздел 7. Верификация данных
Прикрепите скриншоты источников, на которые вы ссылаетесь. Можно использовать скриншоты рекламного кабинета, отчёты, таблицы, ссылки на открытые публикации.
Для каждого подтверждения укажите номер вопроса, источник данных и период, к которому относятся сведения.

Раздел 8. Креативные материалы
Приложите видео, презентации или другие материалы, которые показывают реализацию идеи и то, как аудитория взаимодействовала с кампанией.

Материалы должны дополнять заявку, а не заменять ответы в ней.
· Продолжительность видео — до 3 минут, mp4/.mov, до 250 Мб.
· Формат презентации – PDF.

Ссылки на креативные материалы: 
(Убедитесь, что доступ по всем ссылкам открыт без регистрации, запроса разрешения и ввода пароля. Ссылки должны оставаться действительными до завершения премии.)
· вставить ссылку с открытым доступом
· вставить ссылку с открытым доступом
· вставить ссылку с открытым доступом









Проявляем сильные идеи — https://vkawards.ru
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